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Continuano con successo i seminari della Bam compiiotagonisti del territorio.
Il seminario “Pmi e scelte strategiche per I'impreditore: crescere 0 non crescere?”
ha registrato circa un centinaio di iscrizioni e si svolto nella Sala Incontri della Cantina Clavesza

CARRU'’ - Ha fatto registrare circa un centinaicadesioni il seminario organizzato la settimanaszdalla
Banca Alpi Marittime sul tem&Pmi e scelte strategiche per I'imprenditore: cresere 0 non crescere?”,

in collaborazione con “Ersel”, societa di Gestialn®atrimoni e ’Associazione “Nord Ovest 2020".
«Quanto e emerso dagli interventi dei relatoria-commentato Gianni Cappa, presidente della BAtga
Marittime - non ha fatto altro che confermare cdmseci ed i clienti della Bam, principalmente pite e
medie imprese, siano fortemente inseriti nel tessaiciale del territorio e pur operando localmeme
diversi settori imprenditoriali, guardino con mokgenzione al mercato nazionale. Un invito a pyase
lungo questa strada che vede la Banca Alpi Masttiritina alle loro esigenze, pronta a interveniee p
sostenerli proprio in quelle scelte che possanseauatire migliorie e ampliamenti di mercato».

L’incontro, proprio per consentire la partecipazdam tutti coloro che si sono iscritti, si € svatiella Sala
Incontri della Cantina Clavesana, che al termindad®ri ha offerto in degustazione i vini che I fatta
conoscere oltre i confini locali, in Italia ed aktero.

Molto seguito € stato I'intervento derofessor Paolo Preti (SDA Bocconisu: “ll meglio del piccolo:
vantaggi e limiti di un modello originale di svilpp”, che ha proposto due elementi di riflessione.

«Restare fermi - ha spiegato - significa non andagercare ispirazione in modelli che non ci appgdeo
per storia e cultura: I'impresa italiana post-cgara, con tutte le ovvie eccezioni del caso, fpéceonon
grande, familiare e non “pubblic company”, impréodale e non manageriale, manifatturiera e non
terziaria. Senza dimenticare che dietro il succelssm’impresa c’é sempre l'identificazione e |ladt#one
intelligente dei lavoratori, a tutti i livelli gerehici, dal piu giovane al piu anziano, ma fondatakné il
ruolo degli imprenditori. Senza i secondi i primbm hanno motivo d'essere e riconoscere la figura
dellimprenditore puo essere utile anche a sottaline i doveri sociali, a temperarne liniziativavata
nell'interesse della collettivita piu ampia».

Mauro Castellano (Direttore di Ersel Investment Clb) € intervenuto sul tema: “Il private equity come
strumento di crescita per le Pmi: I'esperienza ostia€. Nel suo intervento ha spiegato come in dtédi
Piccole e Medie imprese rappresentino il 99% dedi@ta imprenditoriale, portando concreti esempi di
intervento: «ll private equity - ha aggiunto - éauattivita di investimento nel capitale aziendaldexe
favorire lo sviluppo professionale e dimensionaleaado valore per I'impresa. Tipici casi di intari@
possono riguardare il passaggio generazionalejuiazione di competitors, I'apertura di nuovi megie lo
sviluppo di nuovi prodotti».

L'avvocato Stefano Grassani, presidente dell’Assogzione Nord Ovest 2020ha invece nuovamente
voluto ricordare I'importanza che la scelta deltpar bancario riveste per I'impresa, specie queléio-
piccola, per la quale il servizio di prossimita ms@ una relazione non solo e tanto geografica mma d
vicinanza alle esigenze dell’azienda. In questdesin, quale che sia la finalita perseguita dafiiesa nel
rapporto con la banca (operativita corrente, espae consolidamento) il ruolo di Istituti di Citlcome

le Bcc — di cui Bam fa parte - € centrale per agugnare I'imprenditore nel raggiungimento dei suoi
obiettivi.

Infine l'intervento diDuilio Macario della Bam. Ha riassunto come I'Istituto di Credito Carrucgsssa
agire da supporto per individuare gli strumentafimiari disponibili a seconda delle esigenze epdegetti
imprenditoriali (ad es. la legge L. 662 meglio ceciata come "Legge Marcegaglia"). E ancora ha fatiz
panoramica dei provvedimenti in campo agevolatopissono essere attuabili per le Pmi in collaborazi
con Finpiemonte e Tecnogranda. «Senza dimenticlaaeconcluso - che la Bam rappresenti per le agiend
clienti e socie, un vero “punto d'incontro” sia pattivita di consulenza per investimenti a meeidungo
termine, sia per I'assistenza di chi desideri ugtdrdi attivita import/export o investimenti aitero».



